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Tablica 2.
3.2. Opis predmeta
Opce informacije
Nositelj predmeta Doc. dr. sc. Marina PeriSi¢ Prodan
Naziv predmeta IstraZivanje turisti¢kog trzista
Studijski program Sveucilisni diplomski studij“Marketing u turizmu®
Status predmeta Obvezni
Godina 1.
ECTS koeficijent opterecen;
Bodovna vrijednost i nacin oeticient opterecen)a 6 ECTS-a
izvodenja nastave studenata
J Broj sati (P+V+S) 60 (30+0+30)

1. OPIS PREDMETA

1.1. Ciljevi predmeta

Temeljni cilj kolegija je razvoj vjestina potrebnih za planiranje i provedbu projekta istraZivanja turistickog
trziSta. Ukazivanjem na teorijske spoznaje o suvremenim nacinima pracenja turistickih trziSta, analize trzisne
potraznje i ponasanja potrosaca na turistickom trzistu, te prakticnom provedbom istrazivackog projekta
studenti ¢e se osposobiti za planiranje, organiziranje i provedbu procesa istrazivanja turistickog trzista.
Spoznajom o instrumentariju potrebnom za istrazivanje trzista i razvojem analitickog misljenja studenti ¢e
savladati proces istraZivanja trzista u funkciji donosenja marketinskih odluka.

1.2. Uvjeti za upis predmeta

Nema.

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za predmet

Nakon odslusanog i poloZzenog predmeta student ¢e biti sposoban:
— Interpretirati temeljne kategorije koje se vezuju uz podrucje istraZivanja trzista
— Definirati problem istraZivanja, postaviti istraZivacka pitanja i razviti hipoteze istraZivanja
— Sastaviti plan istraZzivanja trzista, definirati uzorak i odrediti metode istrazivanja
— Oblikovati instrument istraZivanja
— Primjenom odgovarajuc¢ih metoda analizirati prikupljene podatke i donositi zakljucke
— Sastaviti izvjeStaj i prezentirati rezultate istraZivanja trzZista

1.4. SadrZaj predmeta

Znacaj i osobitosti istraZzivanja turistickog trziSta. Marketing informacijski sustav u turizmu. Proces
istrazivanja turistickog trzista. Vrste istraZivanja trzista u turizmu. Prikupljanje i analiza sekundarnih
podataka. Odredivanje uzorka i prikupljanje primarnih podataka. Osnove deskriptivne statisticke analize.
Osnove bivarijatne i multivarijatne statisticke analize. Analiza kvalitativnih podataka. Prikazivanje rezultata
i izvjeStavanje. IstraZivanje za potrebe segmentacije trZiSta. Ostala podrudja istraZivanja trzista u turizmu.
Etika u istrazivanju trzista.

X predavanja X] samostalni zadaci
15 Vrste izvodenja X sgr?inari i radionice [] multimed.i.ja imreza
nastave X vjezbe [ ] laboratorij
[ ] obrazovanje na dalji X] mentorski rad
[ ] terenska nastava [ ] ostalo
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1.6. Komentari

1.7. Obveze studenata

Pohadanje nastave, proucavanje literature i aktivno sudjelovanje na nastavi, izrada plana istrazivanja,
provodenje istraZivanja trZiSta i prezentacija rezultata, sudjelovanje u kontinuiranim provjerama znanja,
polaganje zavrsnog ispita.

1.8. Pracenje! rada studenata
Pohadanje 20 Aktlvngst u Seminarski rad Eksperimentalni
nastave nastavi rad
Pismeni ispit 1,0 | Usmeni ispit Esej IstraZivanje 0,3
Projekt 1,5 Kontllnuwana ) 1,2 | Referat Prakti¢ni rad

provjera znanja
Portfolio

1.9.  Postupak i primjeri vrednovanja ishoda ucenja tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu provodi se temeljem
Pravilnika o ocjenjivanju studenata FMTU. Za svaki kolegij izraduje se detaljni izvedbeni nastavni plan kojim
se uskladuju aktivnosti, studentsko opterecenje, ishodi ucenja i metode ocjenjivanja.

1.10. Obvezna literatura (u trenutku prijave prijedloga studijskog programa)

1. Marusié, M., Prebezac, D. & Mikuli¢, J. (2019). Istrazivanje turistickih trzista (2. izd.). Zagreb:
Sveuciliste u Zagrebu, Ekonomski fakultet.

1.11. Dopunska literatura (u trenutku prijave prijedloga studijskog programa)

1. Nykiel, R. (2007). Handbook of Marketing Research Methodologies for Hospitality and Tourism.
Binghampton: The Haworth Press.

2. Veal, AJ. (2011). Research methods for leisure and tourism: A practical guide (4th ed.). Edinburgh
Gate: Pearson Education.

3. Ritchie, B.W., Burns, P. & Palmer, C. (2005). Tourism Research Methods: Integrating Theory With
Practice. Cambridge: CABI.
1.12. Broj primjeraka obvezne literature u odnosu na broj studenata koji trenutno pohadaju nastavu

na predmetu

Broj Broj
Nasl
astov primjeraka | studenata
Marusi¢, M., PrebezZac, D. & Mikuli¢, J. (2019). IstrazZivanje turistickih trZista 50
(2.izd.). Zagreb: Sveuciliste u Zagrebu, Ekonomski fakultet.
1.13. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Kvaliteta programa, nastavnog procesa, vjeStine poucavanja i razine usvojenosti gradiva ustanovit ¢e se
provedbom pismene evaluacije opseZnim upitnicima te na druge nacine predvidene prihvacenim
standardima, sukladno Pravilniku o sustavu osiguravanja i unapredivanja kvalitete SveuciliSta u Rijeci i
Pravilniku o sustavu osiguranja i unapredivanja kvalitete Fakulteta za menadZment u turizmu i ugostiteljstvu.

1 VAZNO: Uz svaki od nacina pracenja rada studenata unijeti odgovarajudi udio u ECTS bodovima pojedinih aktivnosti tako da ukupni
broj ECTS bodova odgovara bodovnoj vrijednosti predmeta. Prazna polja upotrijebiti za dodatne aktivnosti.



